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Niniejsze opracowanie stanowi plon konferencji naukowej w Barano-
wie kolo Poznania zorganizowanej przez Katedre Statystyki na
Wydziale Zarzqdzania Akademii Ekonomicznej w Poznaniu
wdniach 7 -9 grudnia 1994 r. Tematem konferencji byla dos¢ szeroko
rozumiana koniunktura demograficzna.

Pojecie , koniunktura demograficzna” jest lansowane przez demo-
grafow francuskich na oznaczenie przebiegu procesow demograficz-
nych w ujeciu transwersalnym (przekrojowym). Na ogdl do miar
koniunktury demograficznej zalicza sig syntetyczne wspdlczynniki
zdarzern demograficznych, bedgcych sumami czgstkowych wspdi-
czynnikéw demograficznych drugiej kategorii oraz p irametry trans-
wersalnych tablic trwania zZycia. Czasami jednak tym pojeciem
obejmuje sie takze surowe wspdlczynniki zdarzer demograficznych
w danym roku kalendarzowym. Winnych jezykach termin koniunktu-
ra demograficzna bywa rzadko uzywany. Jest znamienne, ze nawet
demografowie francuscy tlumaczq koniunkture demograficzng w je-
zyku angielskim jako current demographic situation.

Podobnie jak we Francji rozumiano koniunkture demograficzng
w osrodku poznariskim, gdzie jednoczesnie trzy zespoly naukowe pod
kierunkiem prof. M. Kedelskiego, doc. S. Wierzchoslawskiego oraz
piszqcego te slowa, analizowaly rozwdj demograficzny Europy
Centralnej i Wschodniej w ostatniej pigciolatce w ramach badan
statutowych, wlasnych oraz grantu Komitetu Badar Naukowych.

Zaproszenie do udzialu w konferencji w Baranowie spotkalo sig
z bardzo zyczliwym odzewem w kraju i w kilku osrodkach nauko-
wych za granicq. Zgloszonych zostalo prawie dwa tuziny referatow
dotyczqcych metodologii badari demograficznych, koniunktury de-
mograficznej w czasie transformacji, jej regionalnym aspektom oraz
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zwigzkom demografii z biznesem. W ten tez sposéb zatytulowano
poszczegdlne sesje konferencji, ktore pokrywajq sie z nazwami
czterech rozdzialéw niniejszego opracowania.

Rozdzial pierwszy otwiera artykul bardzo wazny dla wspolczesnej
polskiej demografii. Prof. M. Cieslak zastanawia sig nad zasadnosciq
okreslenia koniunktura demograficzna. Przez analogig do pojecia
koniunktury ekonomicznej uwaza, ze dopiero wéwczas mozemy
mowic o koniunkturze demograficznej, gdy udowodni sig istnienie
w procesach demograficznych takich cech wahan koniunkturalnych
jak endogenicznosé, rytmicznosc i powtarzalnosé. We wspdlczesnej
teorii demografii istniejq pewne przeslanki przemawiajqce za cyk-
licznosciq rozwoju demograficznego, ale specyfika problemu i relaty-
wnie zbyt krotki okres obserwacji nie pozwalajq na jednoznacznosé
w ocenie istnienia cyklu koniunkturalnego w rozwoju ludnosci. Nie
przesqdzajqc problemu istnienia cykli koniunkturalnych, mozna by
sie zgodzi¢ co do koniecznosci prowadzenia badan w zakresie
doskonalenia narzedzi pomiaru, metod analizy, jakosci Zrddel oraz
badania przebiegu proceséw ludnosciowych. Bardzo waznym zada-
niem demografii jest analiza rozwoju populacji ludzkich pod kqtem
ich zwiqzkow z koniunkturq ekonomiczng. Jest bowiem prawdopodo-
bne, ze ewentualna cyklicznosé rozwoju ludnosci jest indukowana
przez cykl koniunktury w gospodarce.

Uczestnicy konferencji byli dos¢ zgodni co do szerokiego trak-
towania pojecia koniunktura demograficzna i raczej nie utozsamiano
go z cyklem koniunkturalnym. Czesciej przez koniunkture demo-
graficzng rozumiano powigzanie rozwoju populacji lub niektérych
proceséw (‘malzenstwa, urodzenia, zgony) z sytuacjq spoleczng,
ekonomiczng i polityczng kraju lub regionu. W wielu referatach
podkresla sig silne przemiany w ksztaltowaniu sig procesow demo-
graficznych z transformacjq polityczng i gospodarczq w bylych
krajach socjalistycznych.

Luzniejsze potraktowanie glownego tematu konferencji pozwolilo
spojrze¢ na zwiqzki demograficzno-ekonomiczne takze od drugiej
strony. Wigkszosé wystqpierr w czwartej sesji konferencji nie doty-
czylo ekonomicznych uwarunkowan rozwoju ludnosci, ale tego co
demografia moze dac dla swiata biznesu. Jak ukazujq autorzy
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W rozdziale IV znajomo$é proceséw demograficznych w skali
mikro jest niezbedna w marketingu uslug i débr. Wiasnie rozpatrujqc
dynamike rozwoju demograficznego, na przyklad wielkiego miasta,
mozna dostrzec nawet cyklicznosé proceséw ludnosciowych w czasie
i przestrzeni. Odpowiednio wykonane mapy geodemograficzne mo-
glyby byé cennym narzedziem w planowaniu przedsiewzigé go-
spodarczych.

Na koniec pozostaje mi mily obowigzek podzigkowania przewod-
niczqcym poszczegolnych sesji: prof. dr hab. Zofii Zarzyckiej, prof.
dr hab. Marii Cieslak, prof. dr hab. Andrzejowi Jagielskiemu i prof.
dr hab. Heinrichowi Schwarzowi.

Dzigkuje takze Komitetowi Badari Naukowych za sfinansowanie
badari oraz poniesienie kosztéw konferencji.

Jan Paradysz




