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Handel w Polsce nalezy do tych dziedzin gospodarki, w ktérych najszybciej
dokonaly si¢ przemiany strukturalne, w tym wiasnosciowe. W ciagu kilku
minionych lat transformaciji systemowej udziat sektora prywatnego w handlu stat
si¢ dominujacy, zaréwno jezeli chodzi o liczbe placéwek handlowych, zatrudnie-
nie, jak i wielko$¢ sprzedazy. Oprécz zmian iloSciowych w strukturze handlu
doszio do istotnych przemian jako$ciowych. Dla klientéw najbardziej widoczne
staty sie zmiany w ofercie towarowo-ustugowej, w dostepnosci sklepéw, godzinach
otwarcia, w wystroju i wyposazeniu sklepéw oraz poziomie obstugi nabywcow.

Funkcjonowanie handlu opiera si¢ na pracy licznych przedsigbiorstw, ktére
— wilaczajac sie w procesy dystrybucji towarébw — pelnig szereg uzytecznych
funkcji zaréwno na rzecz producentéw (dostawcéw towaréw), jak i klientow. Im
funkcje te sa lepiej wykonywane, tym wigksze sa szanse osiagnigcia przez firme
handlowa zatozonych celéw ekonomicznych. Na skutek rosnacej konkurencji ze
strony jednostek handlowych krajowych, a coraz czeiciej rowniez zagranicz-
nych, firmy handlowe musza dazy¢ do wypracowania skutecznych strategii
dziatania. Tylko te z nich przetrwaja na rynku i beda mogly sie dalej rozwija¢,
ktére uzyskaja przewage konkurencyjna nad innymi jednostkami handlowymi
czy to w zakresie poziomu ustug, czy w zakresie polityki cen. W Polsce powstato
bardzo wiele nowych firm handlowych, ktére udowodnity swa przydatno$é
w procesie dystrybucji towaréw i zostaly zaakceptowane przez klientow.

Celem konferencji zorganizowanej przez Katedre Przedsigbiorstw Hand-
lowych Akademii Ekonomicznej w Poznaniu jest wymiana pogladéw naukowych
i doswiadczerh praktycznych na temat proceséw dostosowawczych i funk-
cjonowania przedsigbiorstw handlowych w warunkach gospodarki rynkowe;.
Dyskusja nad wynikami badarn naukowych i przedstawionymi przyktadami
z praktyki gospodarczej powinna doprowadzi¢ do okreslenia najwazniejszych
wyznacznikéw strategii przedsigbiorstw handlowych w warunkach gospodarki
rynkowej oraz wskazania ewentualnych zagrozen.

Zbior artykutéw sktadajacych si¢ na te publikacje stanowi rezultat badan
prowadzonych przez pracownikéw i doktorantéw naszej Uczelni, zajmujacych
si¢ szeroko rozumiang problematyka handlu i marketingu oraz zarzadzania
przedsigbiorstwem.
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Wyrazy szczegblnego podzigkowania kieruje do wszystkich autoréw ar-
tykutéw, a takze do Ministerstwa Edukacji Narodowej, Komitetu Badarn Nauko-
wych, wladz Akademii Ekonomicznej za pomoc w zorganizowaniu i sfinan-
sowaniu konferencji.

Konczac, pragne wyrazi¢ nadzieje, ze przygotowane materialy stanowia
przyczynek do rozwoju badari w zakresie funkcjonowania handlu w Polsce,
a dyskusja naukowa i wymiana pogladéw z przedstawicielami przedsigbiorstw
handlowych stuzy¢ bedzie wskazaniu trendéw rozwojowych handlu w Polsce.
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