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Wplyw ratingu zewnetrznego na pozycje
konkurencyjng przedsiebiorstwa

Na konkurencyjnos¢ przedsigbiorstwa, rozumiang jako zdolnos¢ do efek-
tywniejszego dzialania w poréwnaniu z konkurentami, w dlugiej perspektywie
skladajg sie trzy elementy: potencjat konkurencyjnosci (inaczej zdolno$¢ konku-
rencyjna), pozycja konkurencyjna i instrumenty konkurowania. Potencjal kon-
kurencyjnosci to og6t zasobéw materialnych i niematerialnych przedsiebiorstwa
niezbednych do tego, aby mogto ono funkcjonowaé na rynkowej arenie konku-
rencji. Pozycja konkurencyjna to wynik konkurowania przedsigbiorstwa w danym
sektorze, rozpatrywany na tle wynikéw osigganych przez konkurentéw. Podmiot
gospodarczy buduje swoja pozycje konkurencyjna za pomoca instrumentéw kon-
kurowania, a wigc §rodkéw kreowanych przez przedsiebiorstwo w celu pozyskania
kontrahentéw dla aktualnej lub przysztej oferty’.

Pozycja konkurencyjna moze by¢ okreslana wedtug kilku réznych kryteriow,
ktorych zastosowanie musi by¢ jednak zawsze poprzedzone wcze$niejszym jej po-
miarem. W$réd miar pozycji konkurencyjnej powinny sie znalez¢ przede wszyst-
kim: osiggni¢ta pozycja rynkowa i sytuacja finansowa przedsiebiorstwa, przy czym
wskazniki te nalezy rozpatrywac tacznie. Moze bowiem wystapic sytuacja, w kto-
rej osiagnigta pozycja rynkowa jest uzyskiwana przy ujemnej efektywnosci eko-
nomicznej (np. w efekcie stosowania ceny sprzedazy dobra ponizej kosztu jego
wytworzenia)®. Pozycje rynkowa mierzy si¢ najczesciej za pomoca udzialu przed-
sigbiorstwa w rynku, za$ sytuacje finansowa mozna przedstawi¢ m.in. za pomocg
wskaznikéw finansowych’.

! Por. MLJ. Stankiewicz, Konkurencyjnos¢ przedsigbiorstwa. Budowanie konkurencyjnosci przed-
siebiorstwa w warunkach globalizacji, Wyd. ,Dom Organizatora’, Torun 2005, s. 89 oraz G. Sobczyk,
Strategie konkurencyjnosci malych i srednich przedsiebiorstw, Wyd. UMCS, Lublin 2006, s. 55-56.

2 M.J. Stankiewicz, op.cit., s. 298-300.

3 Optymalne wskazniki finansowe to takie, ktére: prawidtowo mierzylyby zmiany wartosci oraz
motywowaly do jej tworzenia, charakteryzowaly si¢ odpornoécia na manipulacje, zakldcenia krét-
ko- i dlugoterminowe, umozliwialy jak najbardziej precyzyjny pomiar oraz charakteryzowaly si¢
mozliwie daleko idaca prostota. Niestety, jak na razie nie wymyslono miaf spetniajacych powyzsze
oczekiwania. Zob. M. Czarnecki, Ekonomiczna wartos¢ dodana - szansa na wzrost konkurencyjno-
Sci europejskich przedsigbiorstw?, (w:) Konkurencyjnos¢ przedsigbiorstw w $wietle Strategii Lizboriskiej,
(red.) J. Bielinski, CeDeWu Sp. z 0.0., Warszawa 2005, s. 167-169.
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Celem artykutu jest zaprezentowanie wplywu ratingu zewnetrznego* na pozy-
cje konkurencyjng przedsiebiorstwa. W drugiej jego czesci przedstawiono proces
przyznawania ratingéw przez agencje ratingowe.

1. Agencje ratingowe i rating

Grupa podmiotéw mocno zaangazowanych w ocene wiarygodnosci i kondy-
cji finansowej przedsigbiorstw sa agencje ratingowe. Sg to profesjonalne i wysoce
wyspecjalizowane instytucje posiadajace szerokg teoretyczng i praktyczng wiedze
z zakresu finanséw, rachunkowosci, rynkéw kapitalowych i bankowosci inwesty-
cyjnej. SpecjaliSci pracujacy w tych agencjach powinni nie tylko doskonale znaé
i rozumie¢ specyfike rynku krajowego, wystepujace tam uwarunkowania gospo-
darcze, polityczne i prawne, ale réwniez orientowac sie w sytuacji w poszczeg6l-
nych branzach. Niebagatelnym elementem dopelniajacym charakterystyki tych
podmiotéw jest ich niezaleznos¢, wiarygodnos¢, obiektywizm, wdrozone wysokie
standardy etyczne oraz poufno$¢ informacji uzyskanych od klient6w.

Agencje ratingowe zajmuja si¢ ocenianiem wiarygodnosci kredytowej panstw,
instytucji finansowych, przedsiebiorstw, jednostek samorzadowych i projektéw
strukturyzowanych. Przyznaja one ratingi, czyli oceny ryzyka, ktére s3 wskazni-
kiem pozwalajacym oszacowa¢ wiarygodnos¢ kredytowa danego podmiotu go-
spodarczego lub ryzyko zwigzane z emitowaniem papieréw dtuznych. Rating
okresla bowiem przyszla zdolnos¢ platnicza i prawng odpowiedzialno$é emitenta
do pelnego i terminowego regulowania zobowigzan wynikajacych z wyemitowa-
nych papieréw wartosciowych®. Agencje nadajg ratingi na zasadach komercyjnych
na podstawie podpisanej z przedsigbiorstwem umowy oraz z wlasnej inicjaty-
wy — s3 to bezplatne ratingi niekomercyjne nadawane na podstawie informacji
publicznych.

Na szczegdlng uwage zastuguje fakt, ze proces oceny przebiega zgodnie z pew-
ng przyjeta przez dang agencje ratingowa procedurs, ujednolicong wedtug okre-
$lonych kryteriéw dla wszystkich podmiotéw gospodarczych. Ryzyko kredytowe
przedsigbiorstw jest okre§lane w 20-stopniowej skali podzielonej na kategorie (ta-
bela 1). Modyfikatory ,,+” i ,,-” majg charakter pomocniczy i s3 dodawane w celu
precyzyjnego okre$lenia ryzyka w ramach danej kategorii. Agencje ratingowe po-
daja réwniez perspektywe: pozytywna, stabilng lub negatywna, aby okre§li¢ praw-
dopodobny kierunek zmian poziomu ratingu w najblizszej przysztosci.

4 Ratingi zewngtrzne s3 nadawane przez agencje ratingowe. Ratingi moga by¢ rowniez przyzna-
wane przedsigbiorstwom przez banki, ktére w ramach badania zdolnosci kredytowej oceniaja takze
solidno$¢ potencjalnego kredytobiorcy i zwigzanego z nim ryzyka kredytowego. Najczgsciej pozosta-
ja one do wewnetrznej wiadomosci banku i dlatego okreslane s3 mianem ratingéw wewngtrznych.

5 E. Gostomski, Ocena oceny, ,Gazeta Bankowa” 2009, nr 1 (1053), s. 35.
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Tabela 1. Skala ratingéw stosowana przez agencje ratingowe Moody’s oraz Standard & Poor’s

wego wsparcia z zewnatrz poziom odzyskania wierzytelnosci
bardzo niski lub bliski zeru

3 ; Standard
Rating Moody’s &Poor’s
Poziom inwestycyjny

Wiarygodno$é finansowa na najwyzszym poziomie; rating na-
dawany wytacznie w przypadku wyjatkowo wysokiej zdolnosci Aaa AAA
do obstugi zobowigzan finansowych
Bardzo wysoka zdolno$¢ emitenta do wywigzywania si¢ z pod- Aal AA+
jetych zobowiazan finansowych; niska podatno$¢ na nieko- Aa2 AA
rzystne warunki gospodarcze Aa3 AA-
Wysoka wiarygodno$é finansowa i zdolnos¢ do obstugi zobo- Al A+
Wigzan; przecigtna odporno$¢ na wpltyw niekorzystnych wa- A2 A
runkow gospodarczych utrzymujacych sie przez dtuzszy czas A3 A-
Wystarczajaca zdolno$¢ emitenta do wywigzywania si¢ z pod- B
; g ; i : aal BBB+
jetych zobowigzan; podwyzszona podatno$é na niekorzyst- Baa2 BEB
ne warunki ekonomiczne i zmiany istniejacych obecnie B 3

X aa3 BBB
warunkow

Poziom spekulacyjny

Emitent dysponuje jeszcze wystarczajacg zdolnoécig platnicza
w przecietnych lub sprzyjajacych warunkach gospodarczych, Bal BB+
ale stoi w obliczu duzych niepewnoéci, ktére moga prowadzic Ba2 BB
do pogorszenia ratingu; wysoki lub éredni poziom odzyska- Ba2 BB-
nia wierzytelno$ci w przypadku wystgpienia niewyptacalnosci
Emitent jest w stanie sprosta¢ zobowigzaniom finansowym Bl B
X : iy ; +
jedynie przy sprzyjajacych warunkach zewngtrznych, ale stoi B2 B
w obliczu duzych zagrozen; $redni lub niski poziom odzyska- B3 B.
nia wierzytelno$ci w przypadku wystapienia niewyplacalnodci
Zdolno§¢ platnicza emitenta jest zagrozona Caa GEE
Zdolno$¢ platnicza emitenta jest bardzo zagrozona lub wstrzy- Ca cC
mat si¢ juz on od wywigzywania si¢ z zobowigzan
Zlozono wniosek o wszczecie postepowania upadlosciowego
wobec emitenta, ale wyptata zobowigzan jest jeszcze czgscio- € G
wo kontynuowana
Emitent stracil zdolnoé¢ do terminowego regulowania zobo-
wigzan lub toczy si¢ postepowanie upadlo$ciowe; bez dodatko- D D

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych agencji ratingowych oraz E. Gostomski,

Ocena oceny, ,Gazeta Bankowa” 2009, nr 1 (1053), s. 36.

Nadany rating jest wynikiem wszechstronnej analizy nie tylko sytuacji danego
podmiotu, ale takze otoczenia, w jakim dziala. Wykorzystywany jest on przy po-
dejmowaniu decyzji przez inwestoréw, partneréw biznesowych oraz banki i inne
instytucje finansowe, dla ktdrych liczy si¢ nie tylko wysokos¢ oceny ratingowej, ale

takze jej historia.
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2. Zastosowanie i znaczenie ratingu zewnetrznego dla
przedsiebiorstwa

Uzyskaniem ratingu najbardziej zainteresowane sg przedsigbiorstwa, ktére pla-
nujg pozyska¢ nowe i tanisze zrédta finansowania, jakim jest np. emisja papieréw
dtuznych®. Bowiem im lepszy przedsiebiorstwo ma rating, tym tanszego zrédla fi-
nansowania moze si¢ spodziewac. Profesjonalna ocena ryzyka kredytowego po-
zwala poszerzy¢ grono potencjalnych nabywcédw emitowanych papieréw dtuznych
o te podmioty, ktdre nie s3 w stanie samodzielnie przeprowadza¢ analiz finanso-
wych. Dzieje si¢ tak zwlaszcza w przypadku strukturyzowanych papieréw war-
toSciowych. Plusem jest réwniez latwiejszy dostep do inwestoréw, ktdrzy nie chca
ponosi¢ naktadéw na analize i biezacy monitoring ryzyka kredytowego emitenta.
Wysoki rating moze korzystnie wplyna¢ takze na zwigkszenie ptynnosci takiego
instrumentu na rynku pierwotnym i wtérnym, a w przysztosci pozwoli lepiej pla-
sowaé nowe emisje tego typu instrumentow.

Wysoka wiarygodno$¢ i stabilno$¢ przedsiebiorstwa wplywa réwniez na ob-
nizenie kosztéw gwarancji i poreczen udzielanych przez banki i firmy ubez-
pieczeniowe. Co wiecej, rating mozna niekiedy stosowac jako ich substytut’.
Pozytywna ocena niezaleznej agencji ratingowej moze takze zwigkszy¢ dostep
przedsiebiorstwa do kredytéw bankowych przy jednoczesnym nizszym ich opro-
centowaniu.

Ponadto przedsiebiorstwa moga wykorzystywac ratingi w trakcie negocja-
cji z partnerami handlowymi. Rating staje si¢ bowiem atutem w celu uzyskania
kredytu kupieckiego i wydtuzenia terminéw platnosci u dostawcéw. Rating kre-
dytowy jest réwniez obiektywnym potwierdzeniem wiarygodnosci finansowe;j
przedsiebiorstwa bioragcego udzial w przetargach na towary i ustugi oraz na rea-
lizacje inwestycji.

Rating jest doskonalym narzedziem marketingowym, poniewaz wspoma-
ga przedsiebiorstwo w budowie pozytywnego wizerunku jako solidnego i wia-
rygodnego finansowo partnera. Przedsigbiorstwo moze prezentowac informacje
o ratingu wraz z raportem analitycznym na swojej stronie internetowej oraz w ma-
teriatach reklamowych. Informacje te sa réwniez bezplatnie udostepniane zainte-
resowanym osobom w serwisach internetowych agencji ratingowych®.

¢ Wynika to z faktu wyeliminowania banku jako ogniwa posredniczacego w kojarzeniu inwe-
storéw posiadajacych wolne $rodki z firmami chcacymi je zagospodarowac. Stad tez koszt pozyski-
wania §rodkéw przez emitowanie papieréw komercyjnych dla ich emitentéw, zwtaszcza uzyskujacych
wysokie notowania w agencjach ratingowych, jest nizszy w poréwnaniu z kosztem kredytu bankowe-
go. Por. W. Debski, Rynek finansowy i jego mechanizmy. Podstawy teorii i praktyki, Wyd. Nauk. PWN,
Warszawa 2005, s. 37.

7 M. Dudzinski, Rola ratingéw w pozyskiwaniu finansowania, ,CEO” 2009, nr 3, s. 27.

# Niekiedy wymaga to zalogowania si¢ na stronie internetowej agencji ratingowe;j.
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3. Proces przyznawania ratingu przez agencje ratingowe’

Nadawanie ratingéw komercyjnych odbywa si¢ na zlecenie przedsigbiorstwa,
z ktérym podpisywana jest umowa o $wiadczenie ustug w zakresie oceny ryzyka
kredytowego. Zapisy umowy zobowiazuja oceniane przedsigbiorstwo do ujawnie-
nia wielu informacji koniecznych do oceny tego ryzyka, w tym sprawozdan fi-
nansowych najczesciej za co najmniej pie¢ ostatnich lat. Na ich podstawie agencja
ratingowa okresla, czy przedsiebiorstwo spelnia podstawowe kryteria przyznania
ratingu, a takze przedstawia mu oferte cenowa $wiadczonej ustugi. W przypadku ak-
ceptacji oferty przez przedsiebiorstwo podpisywana jest umowa na badanie sytuacji
finansowo-ekonomicznej firmy oraz przyznanie i weryfikacje ratingu kredytowego.

Kolejnym etapem procesu analizy ryzyka kredytowego przedsiebiorstwa jest
wizyta ratingowa w siedzibie firmy, czyli spotkanie pracownikéw agencji: ana-
lityka wiodgcego i tzw. drugiego analityka, czasami réwniez bieglego rewidenta
sprawozdar finansowych z kierownictwem przedsigbiorstwa. Osoby te powinny
przygotowad sie do tego spotkania, czemu stuzy uprzednie przestanie przez agen-
Cje szczegdlowego wykazu informacji i danych wraz z lista pracownikéw, z ktéry-
mi analitycy chcieliby sie spotkaé. W trakcie wizyty pozyskiwane s3 dodatkowe
szczegblowe informacje, a takie oceniany jest potencjal i konkurencyjno$¢ pro-
duktéw lub ustug oferowanych przez przedsigbiorstwo. W przypadku gdyby uzy-
skanie wymaganych przez agencje dodatkowych informacji wymagato dtuzszego
czasu i wigkszego zaangazowania, dane te przesytane s3 drogg elektroniczng w ter-
minie pdzniejszym.

Po zebraniu wszystkich wymaganych informacji przygotowywany jest raport
dla cztonkéw komitetu ratingowego. W trakcie posiedzenia komitetu zespo6t anali-
tyczny, ktéry pracowat z badanym przedsigbiorstwem przedstawia sytuacje i odpo-
wiada na pytania zgromadzonych oséb. Nastepnie odbywa si¢ glosowanie, podczas
ktérego kazdy z czlonkéw przedstawia swoja rekomendacje ratingu wraz z uza-
sadnieniem. Spotkanie konczy si¢ z chwilg osiagniecia konsensusu, co jest rowno-
znaczne z podjeciem decyzji o przyznaniu ratingu. Informacja o nadanym ratingu
przekazywana jest kazdorazowo firmie w formie materialnej (dokument papiero-
Wy) oraz niematerialnej (dokument elektroniczny). Towarzyszy temu raport ana-
lityczny, w ktérym szczegbtowo oméwiona jest sytuacja finansowo-ekonomiczna
podmiotu gospodarczego oraz wymienione s3 kluczowe czynniki ryzyka wptywa-
jace na poziom przyznanego ratingu. Rating kredytowy jest wazny do czasu jego
zmiany badZ wycofania.

Ustugi oceny ryzyka kredytowego $wiadczone przez agencje ratingowe maja
charakter ciggly co oznacza, ze monitoring sytuacji finansowej przedsigbiorstwa

*  Proces przyznawania ratingu przez agencje ratingowe opisano na podstawie procedury sto-
sowanej w Agencji Ratingowej EuroRating, http://www.eurorating.pl oraz Agencji Fitch Ratings,
M. Dudzinski, op.cit., s. 28-29.
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prowadzony jest réwniez po nadaniu ratingu. W regularnych odstepach cza-
su badane jest, czy nadany rating odpowiada aktualnym warunkom i czy jest on
wcigz adekwatny. Dodatkowo celem ratingu zewnetrznego jest wydanie oceny
z uwzglednieniem przysztych cyklow gospodarczych (tzw. through the cycle), ktéra
bedzie stanowi¢ podstawe do dtugookresowych decyzji inwestycyjnych'. Dlatego
przedsiebiorstwo zobowigzane jest przekazywac agencji kwartalne sprawozdania
finansowe oraz informowac¢ o istotnych wydarzeniach mogacych mie¢ wptyw na
zmiang jego kondycji finansowej. Ponadto agencje pozyskuja informacje na temat
swoich klientéw takze z wlasnych Zrédet, co zapewnia biezaca weryfikacje i stalg
aktualnos$¢ danych.

4. Metodyka ratingu przedsiebiorstw

Analiza kondycji przedsiebiorstwa niezbedna do przeprowadzenia w procesie
nadawania i weryfikacji ratingu ma szeroki zakres. Jest to spowodowane przede
wszystkim tym, ze obejmuje nie tylko co najmniej piecioletni okres dziatalnosci
podmiotu gospodarczego, ale takze prognozy wynikéw na najblizsze lata. W celu
oceny dziatalno$ci gospodarczej i ryzyka finansowego samego podmiotu oraz re-
alizowanych przezen emisji papieréw diuznych agencje ratingowe stosuja metody
ilosciowe i jako$ciowe.

Przedmiotem analizy ilo$ciowej s3: publikowane raporty roczne, sprawozdania
finansowe przedsiebiorstwa, informacje o zaciggnietych kredytach, pozyczkach,
zobowigzaniach pozabilansowych oraz innych dodatkowych zabezpieczeniach
plynnoéci, spos6b zarzadzania dtugiem, struktura kosztowa, rentowno$¢ produk-
tow, sposdb zarzadzania kapitalem obrotowym, ryzyko kursowe i stopy procento-
wej, wykorzystanie instrumentéw pochodnych oraz polityka dywidendy. Analizy
tej agencje dokonuja przy uzyciu wilasnych modeli oceny ryzyka kredytowego
dostosowanych do specyfiki poszczegdlnych branz. Istotnym elementem anali-
zy ilodciowej jest ocena nie tylko stabilnosci wskaznikéw finansowych, dynamiki
i kierunku zmian podstawowych wartosci charakteryzujacych kondycje firmy, ale
réwniez poréwnanie tych parametréw w relacji do innych podmiotéw stanowig-
cych dla badanego podmiotu grupe odniesienia.

Analiza jako$ciowa obejmuje oceng tych czynnikéw, ktére tatwo nie podlegaja
kwantyfikacji i wymagaja kazdorazowo eksperckiej oceny. Zaliczy¢ do nich mozna
m.in.: charakterystyke branzy i calego otoczenia gospodarczego przedsigbiorstwa,
czynniki warunkujace popyt i podaz, pozycj¢ rynkowg firmy, strukture wiasciciel-
ska i organizacyjng, program rozwoju i inwestycje (w tym: plan strategiczny, plany

10 M. Brach, O. Everling, H. Faktor, Zmiany w ocenie zdolnosci kredytowej przedsigbiorstw. Rating
bankowy kontra rating zewnetrzny, http://www.e-rachunkowosc.pl, 31.03.2009.
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marketingowe, wielko§¢ i Zrédta finansowania, stosowane metody analizy efektyw-
nosci inwestycji), podstawowe grupy odbiorcéw, relacje z dostawcami, podpisane
kontrakty, jakos¢ i innowacyjno$¢ produktéw, prowadzone badania rynku, system
kontroli i informacji, stosowany system ksiegowosci i rachunkowosci zarzadczej,
przeprowadzone restrukturyzacje zatrudnienia oraz do$wiadczenie i kwalifikacje
kadry zarzadzajacej'.

Nalezy réwniez podkresli¢ fakt, ze agencje ratingowe stosuja wypracowane
przez siebie formuly matematyczne, ktére sa ich tajemnica handlowa. Przyktado-
wo, Agencje Fitch oraz Standard & Poor’s odwotuja sie do koncepcji probability of
default (prawdopodobieristwo utraty pierwszej jednostki pienigznej w danej tran-
szy), natomiast Moody’s stosuje koncepcje expected-loss (poziom prawdopodo-
bienistwa utraty danej transzy)'2.

5. Uwagi koncowe

W dobie kryzysu pozyskanie finansowania stalo si¢ utrudnione nawet dla
przedsiebiorstw o wysokiej wiarygodno$ci kredytowej. W warunkach zwigkszone;j
niepewnos$ci wzrosta awersja bankéw do ryzyka w zakresie kredytowania sektora
przedsigbiorstw. Spowodowalo to znaczny wzrost marzy za ryzyko dla podmio-
tow gospodarczych, ktdre sg w stanie pozyska¢ nowe zadluzenie. Z tego tez powo-
du poszukiwanie innych zrédet finansowania stato sie koniecznoscia. Wiele firm
rozwaza emisje¢ papieréw dtuznych w celu dywersyfikacji zrédet finansowania po-
Przez zmniejszenie uzaleznienia od bankéw i uzyskania bardziej zréwnowazone;j
struktury zadtuzenia®. Dlatego obecnie wsréd podmiotéw gospodarczych oraz
samorzadéw w Polsce obserwuje si¢ coraz wigksze zainteresowanie produktami
agencji ratingowych'.

Nalezy jednak pamieta¢ o tym, ze kredyt zaufania do agencji ratingowych zo-
stal ostatnio mocno nadszarpniety. Dlatego w celu przeciwdziatania §wiatowemu
kryzysowi finansowemu oraz niechlubnym praktykom stosowanym przez agencje
ratingowe Komisja Europejska podjeta decyzje o jak najszybszym zaostrzeniu re-
gulacji dotyczacych ich dzialalnosci na terenie Unii. Przedstawiciele Komisji chca,
aby zaproponowane przez nich zmiany wptynely na odbudowe utraconego przez
inwestoréw zaufania do rynkéw oraz aby lepiej zabezpieczaty ich majatki®®.

1 Szerzej zob. Finanse przedsigbiorstw. Metodyka ratingu przedsigbiorstw, Fitch Ratings, http://
www.fitchpolska.com.pl/shared/Metodyka_przedsiebiorstw.pdf, 08.04.2009.

2 J. Kulawik, Tréjkgt zaleznosci, ,Gazeta Bankowa” 2009, nr 1 (1053), s. 39.

M. Dudzinski, op.cit., s. 29. 3

K. Ostrowska, Rating w cenie, ,Rzeczpospolita” 01.04.2009, s. B12.

'* B. Niedzielski, Agencje ratingowe pod lupg Komisji Europejskiej, http://www.bankier.pl/wiado-
mosc/Agencje-ratingowe-pod-lupa-Komisji- Europejskiej-1875212.html, 08.04.2009.
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Influence of external rating on enterprise’s competitiveness

Summary

Rating agencies are committed to providing the world’s securities markets with objec-
tive, timely, independent and forward-looking credit opinions. They publish a variety of
rating opinions, the most common of which are credit ratings. Credit ratings are opinions
on the relative ability of an entity or a securities issue to meet financial commitments such
as interest, preferred dividends or repayment of principal. Ratings may apply to a variety of
entities, including sovereigns, financial institutions and corporations, to a variety of instru-
ments issued by such entities, including debt, preferred stock and bank loans and, in addi-
tion, to structured finance securities backed by receivables and other assets. To do so rating
agencies use their own rating methodology and criteria that are rigorous and systematic.

The objective of this article is to present the influence of external rating on the competi-
tiveness of entities. Particular attention has been paid to the procedure of receiving rating
by enterprises.




