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Podstawową przesłanką podjęcia się realizacji niniejszego opracowania było 
przyjęcie następujących założeń: 
« Turystyka może być dziedziną, mającą decydujące znaczenie dla wszech- 

stronnego rozwoju regionów. 
« Muszą istnieć okoliczności, uzasadniające wybór turystyki jako wiodącej 

dziedziny gospodarki regionów, a są nimi: 
— posiadanie walorów naturalnych oraz dóbr kultury o znaczeniu ponadre- 

gionalnym lub międzynarodowym, 
— istnienie nadwyżek siły roboczej, mała gęstość zaludnienia, położenie na 

trasach tranzytowych. 
« Główną przyczyną słabego rozwoju turystyki w wielu potencjalnie atrakcyj- 

nych regionach jest źle rozwinięta infrastruktura (turystyczna, techniczna 
i ogólnousługowa). 

Podstawowy problem, który należy rozwiązać, tkwi więc w tym, aby: 
e spośród różnych obszarów mających walory turystyczne wybrać te, które 

najlepiej nadają się do dalszego rozwoju turystyki (problem selektywnego 
wyboru najbardziej wartościowych obszarów); 

e jak najdokładniej przeprowadzić inwentaryzację tych składników bazy 
materialnej turystyki, które znajdują się na wybranych obszarach; 

* podać wizję rozwoju turystyki i na jej podstawie określić potrzeby inwesty- 
cyjne w kontekście ich lokalizacji ogólnej; 

e zweryfikować tę wizję poprzez badania rynkowe; 
« odpowiedzieć na pytanie, jak przy uwzględnieniu wszystkich uwarunko- 

wań lokalizacyjnych określić plan lokalizacji szczegółowej proponowa- 
nych obiektów. 

Wszystkie te plany muszą być oczywiście osadzone w konkretnym regionie. 
Przed podjęciem decyzji o realizacji planów inwestycyjnych, region ten musi 
być szczegółowo scharakteryzowany. Metody dokonywania tej charakterystyki 
mają charakter uniwersalny. Dlatego problem polega też na: 

e określeniu metod charakterystyki społeczno-ekonomicznej regionów. 
Realizacja planów inwestycyjnych i zagospodarowania turystycznego re- 

gionu oraz efekty wynikające z tego zagospodarowania uzależnione są od ana- 
lizy gospodarki finansowej samorządów terytorialnych, a także od działań 
marketingowych, prowadzonych na szczeblu regionu. Dlatego należy określić: 
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e sposoby analizy gospodarki finansowej samorządów terytorialnych; 
e działania marketingowe i metody ich prowadzenia na szczeblu regionu, 

który jest tworzony i zarządzany przez samorządy gminne i związki gmin. 

Efektywność ekonomiczna przedsięwzięć inwestycyjnych w regionie zależy 
od zasad ich funkcjonowania, od funkcjonowania całej sfery podaży. Zasady te 
muszą uwzględniać złożoność produktu turystycznego. Oznacza to konieczność 
zintegrowanego zarządzania produktem turystycznym tak, aby zapewnić jego 
wyższą jakość rozumianą jako poprawę satysfakcji kupującego w porównaniu 
z oczekiwaniami tego, co chciał skonsumować przy danej cenie. Dlatego trzeba: 

e sformułować metody zintegrowanego zarządzania produktem turystycz- 
nym w regionie, przyczyniającego się do wzrostu jego jakości, a tym sa- 
mym efektywności obsługi turystów. 

Celem pracy jest więc określenie metod rozwiązania zasygnalizowanych pro- 
blemów. Chcielibyśmy, aby metody te miały charakter uniwersalny i można je 
było zastosować na szerszą skalę w odniesieniu przynajmniej do pewnego typu 
regionów. Będą to niewątpliwie regiony wiejskie. Właśnie na tych obszarach tu- 
rystyka spaja ze sobą wiele celów strategicznych rozwoju regionów takich, jak: 

— poprawa infrastruktury technicznej (jej rozwój bowiem jest podstawową 
przesłanką budowy bazy turystycznej i zapewnienia jej efektywności); 

— poprawa ochrony wód i zagospodarowania jezior, albowiem ochrona śro- 
dowiska jest podstawą zarówno atrakcyjności turystycznej, jak i atrakcyj- 
ności dla inwestorów; 

— dynamiczny rozwój działalności pozarolniczej na obszarach wiejskich, 
wynikający nie tylko z agroturystyki, ale także z uruchomienia efektów 
mnożnikowych. 

Z tym wiąże się: 
— rozwój przedsiębiorczości poprzez rozwój infrastruktury usługowej i ko- 

nieczność jej eksploatacji; 
— poprawa edukacji i stymulowanie zmian w kierunkach kształcenia, 

co jawi się jako jedno z podstawowych działań na rzecz spadku bezrobocia i po- 
prawy życia kolejnych pokoleń. i 

Najbardziej atrakcyjne w Polsce, pod względem turystycznym, regiony wiej- 
skie, to przede wszystkim pojezierza, obszary z pozostałością puszcz i dużych 
kompleksów leśnych bądź też regiony atrakcyjne ze względu na produkt kulturo- 
wy. Dlatego też regiony wybrane przez nas do badań i zaprezentowane w niniej- 
szej pracy, należałoby potraktować jako praktyczne przykłady weryfikacji zasto- 
sowanych metod, które będą mogły być z pewnością wykorzystane na innych 
obszarach. Nie zmienia to faktu, że staraliśmy się jednak wybrać taki obszar ba- 
dań, który jest szczególnie predestynowany do rozwoju turystyki, a dotychczaso- 
wy stan tego rozwoju jest dalece niezadowalający. 


