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Podstawowa przestanka podjecia si¢ realizacji niniejszego opracowania byto

przyjecie nastgpujacych zatozen:

e Turystyka moze by¢ dziedzing, majaca decydujace znaczenie dla wszech-
stronnego rozwoju regionow.

e Musza istnie¢ okolicznosci, uzasadniajace wybor turystyki jako wiodgcej
dziedziny gospodarki regiondéw, a sg nimi:

— posiadanie waloréw naturalnych oraz débr kultury o znaczeniu ponadre-
gionalnym lub migdzynarodowym,

— istnienie nadwyzek sily roboczej, mala gestos¢ zaludnienia, potozenie na
trasach tranzytowych.

o Glowng przyczyng stabego rozwoju turystyki w wielu potencjalnie atrakcyj-
nych regionach jest Zle rozwinigta infrastruktura (turystyczna, techniczna

i ogolnoustugowa).

Podstawowy problem, ktory nalezy rozwiazaé, tkwi wigc w tym, aby:

e sposréd réznych obszaréw majqcych walory turystyczne wybrac te, ktdre
najlepiej nadajq sie do dalszego rozwoju turystyki (problem selektywnego
wyboru najbardziej wartosciowych obszarow);

e jak najdoktadniej przeprowadzi¢ inwentaryzacje tych sktadnikéw bazy
materialnej turystyki, ktore znajdujq sie na wybranych obszarach;

o podaé wizje rozwoju turystyki i na jej podstawie okresli¢ potrzeby inwesty-
cyjne w kontekscie ich lokalizacji ogolnej;

o zweryfikowaé te wizje poprzez badania rynkowe;

e odpowiedzie¢ na pytanie, jak przy uwzglednieniu wszystkich uwarunko-
wan lokalizacyjnych okresli¢ plan lokalizacji szczegolowej proponowa-
nych obiektow.

Wszystkie te plany musza by¢ oczywiscie osadzone w konkretnym regionie.
Przed podjeciem decyzji o realizacji planéw inwestycyjnych, region ten musi
by¢ szczegdtowo scharakteryzowany. Metody dokonywania tej charakterystyki
maja charakter uniwersalny. Dlatego problem polega tez na:

o okresleniu metod charakterystyki spoleczno-ekonomicznej regionow.

Realizacja planéw inwestycyjnych i zagospodarowania turystycznego re-
gionu oraz efekty wynikajace z tego zagospodarowania uzaleznione sg od ana-
lizy gospodarki finansowej samorzadow terytorialnych, a takze od dziatan
marketingowych, prowadzonych na szczeblu regionu. Dlatego nalezy okreslic:
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o sposoby analizy gospodarki finansowej samorzqdow terytorialnych;
o dzialania marketingowe i metody ich prowadzenia na szczeblu regionu,
ktory jest tworzony i zarzqdzany przez samorzqdy gminne i zwiqzki gmin.

Efektywno$¢ ekonomiczna przedsigwzig¢ inwestycyjnych w regionie zalezy
od zasad ich funkcjonowania, od funkcjonowania catej sfery podazy. Zasady te
muszg uwzgledniaé ztozonos¢ produktu turystycznego. Oznacza to koniecznosé
zintegrowanego zarzadzania produktem turystycznym tak, aby zapewnié jego
wyzsza jako$¢ rozumiang jako poprawe satysfakcji kupujacego w poréwnaniu
z oczekiwaniami tego, co chcial skonsumowac przy danej cenie. Dlatego trzeba:

e sformultowac metody zintegrowanego zarzqdzania produktem turystycz-
nym w regionie, przyczyniajgcego si¢ do wzrostu jego jakosci, a tym sa-
mym efektywnosci obstugi turystow.

Celem pracy jest wigc okreslenie metod rozwigzania zasygnalizowanych pro-
bleméw. Chcieliby$my, aby metody te miaty charakter uniwersalny i mozna je
bylo zastosowac na szersza skal¢ w odniesieniu przynajmniej do pewnego typu
regionow. Beda to niewatpliwie regiony wiejskie. Wiasnie na tych obszarach tu-
rystyka spaja ze soba wiele celow strategicznych rozwoju regionow takich, jak:

— poprawa infrastruktury technicznej (jej rozwdj bowiem jest podstawowa
przestanka budowy bazy turystycznej i zapewnienia jej efektywnosci);

— poprawa ochrony wod 1 zagospodarowania jezior, albowiem ochrona $ro-
dowiska jest podstawg zaréwno atrakcyjnosci turystycznej, jak i atrakcyj-
nosci dla inwestorow;

— dynamiczny rozwdj dziatalnosci pozarolniczej na obszarach wiejskich,
wynikajacy nie tylko z agroturystyki, ale takze z uruchomienia efektow
mnoznikowych.

Z tym wigze si¢:

— r10zw0j przedsigbiorczosci poprzez rozwoj infrastruktury ustugowe;j i ko-
niecznos$¢ jej eksploatacji;

— poprawa edukacji 1 stymulowanie zmian w kierunkach ksztalcenia,

co jawi si¢ jako jedno z podstawowych dzialan na rzecz spadku bezrobocia i po-
prawy zycia kolejnych pokolen. ‘

Najbardziej atrakcyjne w Polsce, pod wzgledem turystycznym, regiony wiej-
skie, to przede wszystkim pojezierza, obszary z pozostatoscig puszcz i duzych
kompleksow lesnych badz tez regiony atrakcyjne ze wzgledu na produkt kulturo-
wy. Dlatego tez regiony wybrane przez nas do badan i zaprezentowane w niniej-
szej pracy, nalezaloby potraktowac jako praktyczne przyktady weryfikacji zasto-
sowanych metod, ktére beda mogly by¢ z pewnoscig wykorzystane na innych
obszarach. Nie zmienia to faktu, Ze staraliSmy si¢ jednak wybraé taki obszar ba-
dan, ktory jest szczegdlnie predestynowany do rozwoju turystyki, a dotychczaso-
wy stan tego rozwoju jest dalece niezadowalajacy.




