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SŁOWO WSTĘPNE 

We współczesnej literaturze i publicystyce gospodarczej wskazu- 
je się na pilną potrzebę zmiany systemu funkcjonowania gospodarki 
polskiej w celu osiągnięcia równowagi rynkowej i zapewnienia 
wzrostu efektywności ekonomicznej przedsiębiorstw. W prezento- 
wanym Zeszycie Naukowym zawierającym dziesięć artykułów na- 
wiązuje się do problematyki efektywności handlu. Wychodzi się z 
założenia, że cele stawiane przed handlem jako działem gospodarki 
narodowej mogą być spełnione tylko w drodze właściwej w sensie 
ekonomicznym działalności przedsiębiorstw kształtujących efekty i 
ponoszących nakłady, czyli przez uzyskiwaną efektywność w skali 
mikroekonomicznej. Głównym zamierzeniem badawczym było roz- 
poznanie podstawowych uwarunkowań funkcjonowania przedsię- 
biorstw handlowych oraz określenie instrumentów oddziaływu- 
jących na poziom efektywności. W poszczególnych artykułach 
wskazano na następujące elementy otoczenia przedsiębiorstw han- 
dlowych: stopień zrównoważenia rynku, system zarządzania han- 
dlem, strukturę organizacyjną gospodarki. Podjęto także analizę 
wybranych wyznaczników efektywności przedsiębiorstw handlo- 
wych, takich jak: samodzielność decyzyjna, przedsiębiorczość, poli- 
tyka zakupu, promocja. Zaprezentowano również wyniki badań 
ankietowych przeprowadzonych wśród absolwentów Akademii Eko- 
nomicznej w Poznaniu na temat możliwości i warunków podnosze- 
nia efektywności ekonomicznej przedsiębiorstw. 

Przedstawione w Zeszycie Naukowym artykuły stanowią przy- 
czynek do dyskusji nad pożądanymi kierunkami zmian systemo- 
wych, które mają doprowadzić do przebudowy stosunków ekonomi- 
cznych i stworzenia warunków do dynamicznej i efektywnej działal- 
ności przedsiębiorstw. 


