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Istota marketingu, Halina Szulce .

Zachowania i segmentacja nabywcéw, Henryk Mruk .
Marketingowy system informacyjny i badania marketin-
gowe, Bogdan Sojkin .

Planowanie strategiczne - otoczenie marketingowe,
Halina Szulce .

Analiza konkurencji, Bogdan Sojkin .
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. Marketing globalny, Henryk Mruk .
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. Perspektywy rozwoju marketingu u progu XXI wieku,
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